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1) Marketing stratégique :- orientation marché, co-création de valeur, fonctionmarketing, performance organisationnelle- questionnaires auprès de managers
2) Pratiques du marketing :- théories des pratiques, co-création de valeur,relations de pouvoir organisationnel, théorie néo-institutionnelle- longues interviews de managers
3) Marketing durable :- enjeux du climat, freins à la consommationresponsable, rôle de la marque- Expérimentations auprès de consommateurs
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17 ans d’expérience - manager marketing en agro-alimentaire (notamment Ferrero et Bonduelle)
dernier poste directrice marketing et trade pour GiovanniRana (Nice/Vérone Italie) jusqu’à 2014

Membre du groupe de travail Climics Magellan etIDE (Lyon 3), LIRIS (Lyon 1, CNRS)
soumission AAPG ANR 2025 : Climate values:reconciling individual and collective ambitions
responsable d’une tâche marketing Conductingexperiments at real points of sales to identiy thedrivers of consumers' willingness to pay for low-carbon goods
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